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Laeserne

Der laeses hver uge brutto 7.346.000 lokale ugeaviser
| Danmark!
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Laeserne

Af 4,5 mio. danskere over 12 ar, laeser
de 315.000 ikke lokale ugeaviser!

Laeserne er Danmarks befolkning

Leeser ikke

Kilde. Index Danmark HH 2007
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Leeserprofil & deekning
Alder

Struktur Totalbefolkning Lokale ugeaviser Dakning

12-19 11,5% 6,4% 41,4%
20-29 13,3% 9,2% 51,5%
30-39 16,5% 16,5% 74,7%
40-49 17,2% 18,9% 82,1%
50-59 15,7% 17,3% 85,3%
60+ 25,8% 31,3% 91,0%

Copyright © De Lokale Ugeaviser




Leeserprofil & deekning
Familie cyklus

Struktur Totalbefolkning Lokale ugeaviser Dakning

Familieafhaengig 11,6% 6,4% 41,0%
For familie 13,8% 9,2% 50,0%
Ung familie 7,6% 7,7% 76,3%
Voksen familie 23,4% 26,0% 83,3%
Post familie, voksen 11,2% 11,9% 79,2%
Post familie, eeldre 32,4% 38,8% 89,8%
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Instrumentalitetsanalyse




Instrumentalitets-analyse

Hvad vil vi nu svare pa med denne analyse?
Hvordan laeser man Ugeaviser?

Hvorfor laeeser man Ugeaviser?
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Laeseranalysen

hvad fandt vi ud af..

Ugeaviserne laeses typisk...:
*  Flere gange (pr. eksemplar). | gennemsnit 1,64 gang
* | temmelig lang tid. 21 minutter
* Mestendels tirsdag og onsdag
» | stor udstrakthed. 62% af hvert eksemplar
* Hjemme, alene og/eller sammen med familie
* Fordi... Ugeaviserne deekker et seerligt instrumentalitetsbehov
*  Fordi... Ugeaviserne "leverer varen” i konkurrencen med andre medier
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Hvorfor leeses der..

Information (Lokale Nyheder)
Social forankring (for at snakke med)
Identifikation (vedkommende for mig)

Underholdning
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Lokale ugeavisers relevans




Daekningsdybden

Hvor ofte leeses de forskellige medier...

Lokale ugeaviser Dagblade

Anden voksen 4,03 3,92
Born + 16 ar 2,73 ***2 71
Born 12 — 15 ar 2,37 ***2 34

Base: Laeser/modtager pageeldende medie

Sendagsavisen

3,81
2,40

*2,17

Tilbudsaviser

4,24
3,29

3,22

1 = aldrig

2 = sjeeldnere

3 = hver anden gang
4 = neesten hver gang

5 = hver gang
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Indkgbsdrgftelser... i tal

Hvor ofte dragftes forskellige varetyper

Ferierejser 4,59 1= aldrig
Mgbler 4,51 2 = speldent
. ’ 3=nuogda

Bil 4,40 .

=som regel
Elektronik 4,32 5 = altid
Bank og forsikring 4,20
Medlemsskaber 3,60
Mindre ting 2,88
Dagligvarer 2,88
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Aktionsradius

Hvor langt vil du typisk tage for at kabe fglgende...

10-20km over 20 km Net TIf.

2% 0% 0%

Dagligvarer 7%

% 1% 0%

Mindre ting til hjem 11%

Elektronik 20% %o 12% 0%
Medlemskab til forefing 29% 7% Yo 26% 9%
Bank og forsikring 7% % 13% 5%
Ferierejser 6% 9% 55% 7%
Mgbler 37% 1% 0%
Bil 47% 2% 0%
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Verdensudsnit der deekkes... | tal

Alle medier har deres seerlige fokus pa verden. Nogle deekker den store verden,
andre den naere verden. Hvad er typisk for fglgende medier ?

Lokale ugeaviser 4,48
Sendagsavisen 3,47
Dagblade 2,95
TV 2,64
Tilbudsaviser ***4, 50

1 = stort set kun den
store verden

2 = overvejende den store
verden

3 = bade den store og den
neere verden

4 = overvejende den neere
verden

5 = stort set kun den naere
verden
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Mediet kommunikerer "inden for reekkevidde”

Impulskgb...

| hvor hgj grad medierne giver fornemmelse af, at afsender er inden for 1= slet ikke

reekkevidde ved impulskab 2 =iringe grad
3 = hverken eller

Lokale ugeaviser 3,75 4 =i nogen grad

Sgndagsavisen 2,89 5= i hgj grad

Dagblade 2,84

TV 2,63

Tilbudsaviser 3,51
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Fortrukne medier til information..

I hvilken grad vil du sgge information om dyrere og sjeeldne varer som typisk
drgftes i familien gennem reklamer i fglgende medier

Lokale ugeaviser 2,94
Dagblade *2,87
TV 2,81
Sgndagsavisen 2,34
Tilbudsaviser 3,68

1 = slet ikke

2 =iringe grad
3 = hverken eller
4 =inogen grad

5=ihgjgrad

Copyright © De Lokale Ugeaviser




Lokalisme

Lokal forankring i storbyen og pa landet




Baggrunden
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Undersggelsens formal og vinkler

Hvad er lokalisme
Hvordan er lokalisme opbygget og fungerer
Lokalisme i storbyer og pa landet

Lokalimsens redskaber
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Lokalismens historik

Praktisk taget ingen har i vore dage rgdder
* Afvandring fra landet til starre byer
» Udvandring fra byer til forsteeder
» Afvandring fra landet til mindre bycentre
» Afvandring fra forstaederne til bykernerne

Uddannelseseksplosionen
+ Unge fra de perifere omrader er ngdt til at flytte til bycentre

Identitetsarbejde bliver ikke mindre vigtigt med tiden — det bliver mere vigtigt
Geografisk identitet bliver en populeer identitetsform

- Stedsidentiteten opstar ved at etablere et tilhgrsforhold til det sted, man
bor

Copyright © De Lokale Ugeaviser




Hvad har vi gjort

Kvalitativ undersggelse
+ Guidede observationsstudier i storbyen og pa landet med lokale guides

4 husstandsinterview pa landet
«  Smabyer omkring Holbzek: Tallgse, Vipperad, Undlgse, Soderup, Kirke
Eskilstrup m.fl.
* Tre bgrnefamilier og et segtepar med voksne bgrn
» Leerer, sygeplejerske, forsker, arkitekt

* 4 husstandsinterview i storbyen
« Kgbenhavn: Indre Amager, Ngrrebro, Frederiksberg, Vesterbro
* To bgrnefamilier, et bofeellesskab og et par uden bgrn
» Sekreteer, socialradgiver, studerende, journalist

Kvantitativ undersggelse
* Survey: GallupForum, 1.051 respondenter

_ Copyright © De Lokale Ugeaviser




Undersggelsens resultater

* Feelles lokalismetraek
* Den lokale forankrings grundelementer

* Forskellige lokalismetraek
* To slags lokalisme: Storbyen og landet

* Lokalismens redskaber

» Er der nogle aspekter, som ligger helt til grund af feenomenet lokalisme,
hvad er de, og er der styrkeforskelle mellem storby og landomrade?
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Lokalisemens grundelementer

Feellestraek

Hjemlighed
 Falelsen reekker ud over hjemmets fire veegge og ud i lokalomradet
* "Lokal” et positivt veerdiladet ord og projekt
» Lokalomradet er noget seerligt — unikt

Identitet
- Lokalomradet er en del af ens selvforstaelse og identitet — hvem man er

« Stedstilknytning afggrende element i identitetsarbejdet
* Alle synes "at alt jeg skal bruge er i naerheden”
» Alle skaber forteellinger om deres eget sted sammenligning med andre

steder
«  "Der er en bestemt Amager-attitude herude, der er anderledes fra andre steder

i byen. Som amagerkaner gider man ikke den selvisceneseettelse, der er i
Indre by. Folk pd Amager er fuldstaendig afslappet og nede pa jorden.” (mand,
19 ar, Amager)
Meningsfylde
« Lokalomradet er et kendt og oftest trygt "rum”, hvor man feerdes pa

rygraden
< CAlt er tet pad. Det tager ikke leengere tid at kegbe ind end at temme

postkassen.” (Kvinde, 35 ar, Vipperad)
«  "Det er ikke et projekt at skulle kgbe ind, fordi alt er sa teet pa.” (Mand, 24 ar,

Ngrrebro
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Tallenes talen - grundelementer

Feelles lokalistiske treek

Hjemlighed Identitet

Mit lokalomrade og Jeg opfatter det
kvarter giver mig en omrade, jeg bor i som
folelse af at veere en vigtig del af mig
hjemme

Meningsfylde

Det er en seerlig kvalitet ved
det omrade jeg bor i, at jeg
stort set ved, hvor alting er

landet [}
storbyen m
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Lokalisme-forskelle i by og pa land

A la Carte eller fast menu?
* Udbud er meget forskelligt og dette kan skabe forskellige lokalistiske
tilkoblinger
«  "Det er rart, der ikke er flere tilbud, end jeg kan benytte mig af.” (kvinde, 35 ar,
Kr. Eskildstrup)

Faste graenser eller flydende?
- Landomrade har meget mere faste graenser — bade fysiske og psykiske,
mens det flyder mere i storby
*  "Hvis man mgder laegen, preesten eller skolelederen i byen, nikker man til
dem.” (Kvinde, 35 ar, Vippergd)

Individualisme eller kollektivisme
* Man kan "indrette” sit lokale fokus og dyrke forskelle ud fra saerinteresser
eller ud fra, "hvad der interesserer alle”
°  "Her er mangfoldighed. Det minder om at vaere ude og rejse, fordi man mgder
s& mange forskellige mennesker.” (Mand, 24 ar, Ngrrebro)
- "Det er godt, at folk ikke bare passer sig selv her. Vi ville reagere, hvis vi sa
noget mistaenksomt, og det ville andre ogsa ggre.” (Kvinde, 35 ar, Vippergd)
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Lokalisme-forskelle i by og pa land

A la carte Fast menu

Flydende Faste
greenser greenser

Kollektivisme

‘ Landet I
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Tallenes talen - storbylokalisme

Storby-traek

A la carte Flydende graenser

Det er en kvalitet ved mit Kvarterer og handels- udbud i
lokalomrade, at der altid foregdr ~ mit lokalomrade aendrer sig
noget, og at jeg ikke altid kan nd  hyppigt, s man skal ofte

alt, selv hvis jeg ville holde sig orienteret

Individualisme

Det er en berigelse for mit syn
pa lokalomradet, hvis det kan
byde pa noget, der seerligt
interesserer mig

landet [}
storbyen m
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Tallenes talen - landlokalisme

Landlige-treek

Faste greenser Fast menu Kollektivisme landet =
storbyen m

Der hvor jeg bor, findes der en Jeg har det fint med, hvis jeg kan De fleste jeg mgder, nar jeg fx kgber ind
kreds af spidser, som alle ved gennemskue alle begivenheder, og eller gar til fritidsaktiviteter, kender jeg
hvem de er. sagtens kan n& alt det jeg vil i mit ogsa fra andre sammenhaenge

omrade
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Lokalismens feellestraek og forskelligheder
... efter tallenes talen

Hjemlighed

‘ Identitet

Landsby
Meningsfylde

Individualisme

A la carte &

e e Fast menu

| Flydende | Faste
greenser greenser

Kollektivisme
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Vi spurgte tilfaeldige mennesker i 4 lokalomrader

Lokalisme ... i storbyen

... 0g pa landet

.. "noget at komme hjem til” ... "der hvor man bor — er der ,

. "som at bo i en lille landsby” hvor man fagler sig hjemme”

.. "forskellighed” ... "mangfoldighed”

.. "0g sda er det jo hjemme”




Lokalismens redskaber

Hvis jeg far tid, sd ved jeg fra lokalbladet, at der foregar
noget, sa kan man lige ga ned dog tjekke det ud.

Mand, 24 &r, Ngrrebro

Vi ved, hvad der sker i byen, fordi vi
render over i den Brugs tre gange
om dagen

Kvinder, 35 ar, Vippergd

Blomsterhandleren er stedet man
skal ga hen, hvis man vil vide, hvad
der sker.

Kvinde, 35 ar, Kr. Eskildstrup
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Lokalismens redskaber

*  Mund-til-mund
 Finder selvfalgelig sted i storby, men mere i netveerk og ikke sa udbredt
som i landomrade. Vigtigt "medie” pa landet

* Opslag
« Myldrer med dem i storby, men er ogsa seerdeles fragmenteret... alt i alt
end mere brugt og fokuseret medie i landomrade

* Lokale magasiner
» Et storbysfeenomen, men de leeses ikke meget

* Internet
* Kbh har fx AOK.dk og | Byen.dk. Bruges dog ikke meget. Net bruges dog
som platform for brugerdrevene lokale fora i nogen grad

» Ugeaviser er et nggleredskabredskab for at opbygge, vedligeholde og
forsteerke lokalisme i bade storby og i landomrader i dagens Danmark
- Pa mange mader er ugeaviser et lokalsamfundskit
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Daekning og lokalt fokus

/ Landet
/ Storbyen
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Ugeavisen - orienteringsredskab

Ugeaviser spiller en vigtig rolle som orienteringsredskab bade i landet =
storby og pa land storbyen m

Ugeavisleesning — nyheder og orientering

De fleste af de nyheder, jeg Den lokale ugeavis er mest et Den lokale ugeavis kan veere et godt Jeg ved stort set alt, hvad der
leeser i den lokale ugeavis, er godt redskab til at fa et bredt redskab til atfinde ud af, om der lige foreg&r i mit lokalomrade, sa
ofte helt nye for mig indblik over ugen der gik i mit er noget pa bedding, som man skal ugeavisen fungerer egentligt ikke
lokalomrade forholde sig til, eller deltage i som et redskab til at udveelge lokale
aktiviteter
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Ugeavis — personlig lokalinteresse

Der er ikke stor forskel pa land og by mht.
individualistiske vinkler

Ugeavisleesning og individualisme

Stort set alt hvad der Jeg udveelger tit preecis de

foregar i mit emner/historier, som er mest

lokalomrade er interessant for mig, og gar

interessant let hen over det, som ikke er
relevant for mig

landet [}
storbyen m

Jeg har ikke ngdvendigvis noget til feelles
med andre personer, bare fordi vi bor i

samme lokalomrade — jeg lseser mest om
dem, der umiddelbart har min interesse af

en eller anden grund
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Ugeavisen — ugen der gik og kommer

Ugeavisen er mere opsummerende (bagudrettet) pa land og mere et
valgredskab i storby (fremadrettet

Bekr ftelse Fremadrettet =

Jeg leeser ofte den lokale  Jeg leeser mest den lokale
ugeavis for at blive ugeavis for at se, hvad der vil

bekraefteti ting, jeg godt  ske frem for, hvad der er sket
har hart i forvejen
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Ugeavis — Kollektivismen

Den store samhgrighedsfglelse pa landet seetter sine
redskabsmaessige spor

. . - landet =
Ugeavisleesning og kollektivisme
storbyen m

Jeg har en masse til faelles med Jeg snakker med mange
stort set alle de mennesker i mit mennesker i mit lokalomrade om
lokalomrade, derfor leeser jeg laese mange ting, som ogsa bliver

Jeg snakker mest med folk
som deler samme interesser

omkring lokalomradet som
om andre personer herfra daekket i den lokale ugeavis mig
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Ugeavis — forskelle i instrumentalitet

Kollektivismen fremmer szerlig socialitet og identifikation i landomrade

Palandet | storbyerne Forskel
Information 4,41 4,09 0,32*
Identifikation 3,82 3,51 0,31*
Socialitet 3,64 2,89 0,75*
Underholdning 2,61 2,66 -0,06

* Signifikant ved 95 % signifikansniveau.
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Ugeavisen — laeseadfeerd

Pa landet
Leesetiden i min. 21,3
Leesefrekvens 1,7
Udstrakthed 66 %

* Signifikant ved 95 % signifikansniveau.

| storbyen
20,1

1,5

52 %

Forskel
1,2

0,2

14 %*
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Lokalismens redskab

... "betydning for de ting vi bruger”

... "den studerer vi meget” ... "indblik i lokalomradet”

... "leeser alt — fra degdsannoncer til tilbud” ... "det kan man jo ikke andre steder”
... "holde sig orienteret i lokalomradet”




Den lange historie, kort!

- Pamange mader bestar lokalisme i storby og pa land af samme elementer, af
lige stor styrke

» Storbyfolk er solidt, lokalt forankret

- En mindre forskel bestér i flydende og faste greenser og et a-la-carte-element i
storby

 Lokalisme er lidt bredere og steerkere pa landet
* En kollektiv samhgrighedsfalelse er den centrale forskel

* Ugeavisen er begge steder et meget vigtigt nggleredskab for lokalisme
+ Et lokalsamfundskit
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Hvor leves livet...

LOKALE

UGEAVISER

| livet leV ]. Kait. -
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